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FUTUR SIMPLE

Tvorime koncovkami, které pridavame k infinitivu. - Budouci cas jEd nodu Ch\,/
dzefrl"'t‘:::a:f;’;e PARLER ** FINIR PRENDRE *
je infinitif + |ai je parlerai je finirai je prendrai
tu infinitif + |as tu parleras tu finiras tu prendras
il infinitif + |a il parlera il finira il prendra
nous infinitif + |ons nous parlerons nous finirons nous prendrons
vous infinitif + |ez vous parlerez vous finirez vous prendrez
ils infinitif + |ont ils parleront ils finiront ils prendront

* Pour les infinitifs terminés par « -e », on supprime le « e »,

** Pour les verbes en -yer, le "y" devient "i" et le "e" qui suit ne se prononce pas.
Exemple : payer -> je paierai , essayer -> j'essaierai... (sauf « envoyer » : irrégulier)

®: En général, le « e » qui précéde le « r » ne se prononce pas : jappellerai, tu achéteras, il aimera...



6. Retrouve, dans le nuage, l'infinitif de ces verbes irréguliers

nous irons elles coarront

tua auras
il pleavra

VOUS recevrez elle viendra

elle sera
jenverrai vous saurez

il faudra
je ferai NOUS MOUrrons

ils devront ta voudras
je pourrai il verra



EXERCICE 3

Vous aver 1 minute pour lire los questions ci-dessous. Puis vous enfendrez une 1°* fois un document sonore.
Ensuite, vous aurez 3 minutes pour répondre aux questions. Vous écouterez une 2™ fois 'enregistrement. Aprés

la seconde écoufe, vous aurez encore 2 minutes pour compléter vos réponses.

Pour ripondre aux questions, cochez | X ) la bonne réponse ou écrivez F'information demandéa.

Lisaz les questions, écoutez le document puis répondez.

@ Celie émission vise 4.
A O infarmer les commergants.
B[O critiquer les achats en ligne.
¢ O conseiller les consommateurs.

@ Thierry Sagnier constate qu'lnternet permet au consommatewr...
A de devenir lui-méme vendeur.
B [J d'acheter sans perdre de temps.
C [ de bénéficier de services gratuits.

© Cue pense Thierry Sagnier des commercants qui vendent & moitié prix ?
A lls donnent une mauvaise image de la qualité des produits.
B lis mettent des prix trop &levés & lorigine.
C O ls préférent vendre sans bénéfices que ne pas vendre.

© Pourquoi, selon Thiery Sagnier, certains articles sont-ils vendus chers 7

© Thierry Sagnier donne un exemple de produit financé par la publicité. Lequel 7
A[] Les concerts publics.
B Les films sur Internet.
€[ Les journaux gratuits.

@ Que font certains restaurants pour attirer les clients 7

@ Selon Thierry Sagnier, pourquoi les supermarchés offrent-ls des produits gratuits & leurs
clients 7

© Que pense Thierry Sagnier des offres gratuites des supermarchés 7
AL Il faut en profiter.
B Il faut &tre prudent.
C[O Il faut 'assurer de la qualité du produit.

1 paint
Ersin Leibowitch : Le gratuit a de beaux jours devant lui et il y aurait m&@me en France de plus en plus de produits et de
sanvices gratuits... ou presque. Bonjour Thierry Sagnier.

Thigrry Sagmier : Bonjour !

Ersin Leibowitch : Vous éies président d'une associafion de consommateurs. Alors gratult ou presque, tout est dans le
[presgue [imaging ?

Thiarry Sagniar : Oui, tout est dans le presque. On pare beaucoup de gratuit, c'est vral qu'avec lntemet qui 5'est déve-
loppé, |8 consommateur a pis conscience qu'il pouvait avoir des produits ou des services gratuitement ou & moindre col.
(a pose la réalilé des jusies prix et des marges réelles. Quand. en période de soldes, on a des réduclions de moins 40
ou moins 50%, ef que les professionnels reconnaissent quiils font encore des bénéfices, cela pose le probléme des prix et
des marges de profit

Ersin Leibowitch : Ce que vous dites, Thierry Sagnier, c'est que ce qu'on payat hier, on pourrait peut-&tre 'avoir gratuit.
Thiarry Sagnier : Non, j& ne pense pas que ce soit possible, on ne peut pas demandar awx professionnels de vendre a
perte toute la jpurnée car sinon, s ne resteront pas professionnels trés longtemps. Cela pose la quesiion de ka mesure.

Souvent, les vendeurs demandent des prix trop eleves pour éfre sirs de gagner de I'argent. lls doivent accepter de vendre
moins cher.

Ersin Leibowitch : Alors, quels sont concrétement les secteurs qui vont vers plus de gratuité ?

Thierry Sagnier : On connait tous les journaux du mafin ou du soir gratuits. s sont gratuits pour les consommateurs, mais
ewy, ils e financent par la publicité, c'est un nouveau modéle économique.

Ersin Leibowitch : On parle sussi de restaurants gratuits. C'estvrai ga 7

Thierry Sagmnier : Oui, il y a des expériences, mais il faut voir ce quil y a demiére. Il y a des codis ef il y a la volonté
de changer, de faire différemment. Tout n'est pas mauvais, mais tout m'est pas bon, il faut faire attention. Par exemple,
an peut vous dire : ¢a va éfre grafuit pour les enfants. C'ast une politigue commerciale qui va étre mise en place par le
resfaurateur : plus de parents alors plus de consommateurs.

Ersin Leibowitch : Donc, si c'est gratuit pour 'enfant, il va demander plus cher pour les parents 7

Thiarry Sagnier : Non, non, pas forcément, ce que fait |e restaurateur, c'est appliquer une nouvale poliique commerciale.
Mais, |a ol il faut faire attention, c'est dans les supermarchés, quand on vous dit - venez car vous aurez des cadeaw. Cela
peut étre un produit d'appel : quand le consommateur ira acheter un produit trés pew cher, aprés il aura envie de reveni
et on pourra lui vendre n'imporie quoi & n'importe qued prix, il sera atfrapé. |l viendra plus souvent. Le consommateur doit
foujours faire frés attention.

Ersin Leibowitch : C'est une technique de vente adaptée & l'époque 7

Thierry Sagnier : Oui, vendre de meilleurs produits et moins chers et suriout proposer des services grafuits, permet de
foucher las consommateurs d'aujourd hui.

&5l Lespowiteh : Merci beaucoup, Thiemy Sagnier.

~
\




Tu lui as dit la vérité?
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