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Papa a oublié quelque chose?

Aidez-vous souvent votre femme?

Est-ce que ta cousine a invité quelgu’un pour son mariage?
Mettez-vous souvent cette cravate?

Est-ce que Gérard t'a apporté quelque chose?
Cherchez-vous souvent vos affaires?

Tu as mangé quelque chose?

Prenez-vous souvent votre diner au restaurant?

Est-ce que Marie-France t’a prété quelque chose?

. Perdez-vous souvent vos lunettes?
. Tu as oublié quelqu'un?

. Tu as accepte quelque chose?

. Tu as trouvé quelqu’un?



[ 266/9, 10 J

Odpovézte, ze tam jesté nebyli.
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Est-ce que Jacques connait le Louvre?
Est-ce que Sylvie connait Grenoble?
Est-ce que vos amis connaissent |'ltalie?
Tu connais Marseille?

Vous connaissez la France?

Est-ce que votre frere connait |'Espagne?
Vous connaissez le chateau de Versailles?
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Reknéte, Ze tomu tak neni

Ex.:

1.
2.
3.
4.
5.

Tu as rendu le livre a la bibliotheque.?
Non, je ne |'ai pas rendu, je |’ai prété a Jean.

Est-ce que Jean a ennuyé papa? (étre tres gentil)

Tu as voulu téléphoner a Sylvie? (vouloir écrire)
Est-ce que Pierre a trouvé son pull? (ne pas chercher)
Ton frere a perdu son billet? (oublier a la maison)
Est-ce qu’elle a apporté mon sac? (perdre)



Postaveni nékterych prislovci

Néktera prislovce se kladou mezi pomocné sloveso a pricesti minulé.

Nous I"avons toujours demandé a Paul.
J'y suis souvent allé.

Vous avez beaucoup  travaillé.

lls sont déja arrives.

Il n"a pas encore téléphoné.

Il1"a bien expliqué.

Nous avons  assez attendu.



Do vét vkladejte nasledujici vyrazy:

Assez, bien, déja, encore, souvent, toujours

266/7 Ex.: I m’a attendu.
I m’a souvent attendu.

Il 1"a dit.

Nous |"avons attendu.

Mon ami est venu.

Nous avons joué au football.
Vous avez mangeé.

Pierre est revenu.

Mon mari a essayé de le faire.
Nous avons perdu.

O NOULAEWNE
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Reknéte jim, co maji udélat:

[ 268/12 ]
1. Ne nous répondez pas tout de suite, ................... dans une semaine.
2. Ne le range pas maintenant, .................. demain.
3. Ne m’explique pas le francgais, ................... la physique.
4. Ne te promene pas iCi, ...ccceveennen. dans le parc.
5. Ne vous arrétez pasici, ....ceceevvveenns devant |"école.
6. Ne lalaissez pasici, ....coceeeunennes a la clinique.



EXERCICE 3 Exercice 3

- Vous avez 1 minute pour lire les questions ci-dessous. Puis vous entendrez une premigre fois un document sonore.
Vous avez 1 minute pour lire les questions ci-dessous. Puis vous enfendrez "";_" fols rm documant spnom. Ensuite, vous aurez 3 minutes pour répondre aux questions. Vous écouterez une deuxiéme fois I'enregistrement. Aprés
Enzulle, vous surez 3 minudes pour nipandm s qoestions. Vous dcouams ung 2 fols Fasrmgisiament. Apnis la seconde écoute, vous aurez encore 2 minules pour compléter vos réponses. Pour répondre aux questions, cochez la

la seconde écoute, vous aurez encore 2 minutes pour compléter vos réponses.

Pour répondre aux questions, cochez | X) fa banne réponse ou écrivez 'information demandée.

Lisez les questions, écoutez le document puis répondez.

honne réponse ou écrivez linformation demandée. Lisez les questions, écoutez le document puis répondez.

[pause d'1 minute]

Premiér
Cefte émission vise &... 1 paint
® IEm' onvise poln Ersin Leibowitch : Le gratuit a de beaux jours devant lui et il y aurait méme en France de plus en plus de produits et de
A [ informer les commergants. services gratuits... ou presque. Bonjour Thierry Sagnier.
B O critiquer les achats en ligne. Thierry Sagnier : Bonjour !
¢ [ consailler s consommaleurs. Ersin Leibowitch : \ous étes président d'une association de consommateurs. Alors gratuit ou presque, tout est dans le
s
@ Thierry Sagnier constate qu'lnternet permet au consommateur... 1 paint presque Jimagine *
A de devenir lui-méme vendeur Thierry Sagnier : Oui, tout est dans le presque. On parle beaucoup de gratuit, ¢'est vrai qu'avec I'Internet qui s'est déve-
. . loppé, le consommateur a pris conscience qu'il pouvait avoir des produits ou des services gratuitement ou & moindre colit.
B O d'acheter sans perdre de temps. Ca pose la réalité des justes prix et des marges réelles. Quand, en période de soldes, on a des réductions de moins 40
€ O de bénéficier de services gratuits. ou moins 50%, et que les professionnels reconnaissent qu'ils font encore des bénéfices, cela pose le probléme des prix et
des marges de profit.
© Que pense Thiery Sagnier des commercants qui vendent & moitié prix 7 1 paint Ersin Leibowitch : Ce que vous dites, Thierry Sagnier, c'est que ce qu'on payait hier, on pourrait peut-&tre I'avoir gratuit.
A [ lls donnent une mauvaise image de la qualité des produits. Thierry Sagnier : Non, je ne pense pas que ce soit possible, on ne peut pas demander aux professionnels de vendre &
B [ lls mettent des prix trop élevés & lorigine. perte toute la journée car sinon, ils ne resteront pas professionnels trés longtemps. Cela pose la question de la mesure.
¢ [ lls préférent vendre sans bénéfices que ne pas vendre. SWET::EL;?S vendeurs demandent des prix trop élevés pour étre slrs de gagner de |'argent. |ls doivent accepter de vendre
© Pourquoi, selon Thiemy Sagnier, certains articles sont-ils vendus chers 7 2 points Ersin Leibowitch : Alors, quels sont concrétement les secteurs qui vont vers plus de gratuité ?
......................................................................................................................... Thierry Sagnier : On connait tous les journaux du matin ou du soir gratuits. lis sont gratuits pour les consommateurs, mais
eux, ils se financent par la publicité, ¢'est un nouveau modéle économique.
© Thiemy Sagnier donne un exemple de produit financé par la publicité. Lequel 7 1 paint Ersin Leibowitch : On parle aussi de restaurants gratuits. C'est vrai ga ?
A [ Les concerts publics. Thierry Sagnier : Oui, il y a des expériences, mais il faut voir ce qu'il y a derriére. Il y a des colts et il y a la volonté
B[ Les fi Intermet de changer, de faire différemment. Tout n'est pas mauvais, mais tout n'est pas bon, il faut faire attention. Par exemple,
) s sUr o on peut vous dire : ¢a va étre gratuit pour les enfants. C'est une politique commerciale qui va étre mise en place par le
€ Les journaux gratuits. restaurateur : plus de parents alors plus de consommateurs.
© Que font certains restaurants pour attirer les clients ? N Ersin Leibowitch : Donc, si c'est gratuit pour l'enfant, il va demander plus cher pour les parents ?
Thierry Sagnier : Non, non, pas forcément, ce que fait le restaurateur, c'est appliquer une nouvelle politique commerciale.
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Mais, Ia ol il faut faire attention, c'est dans les supermarchés, quand on vous dit : venez car vous aurez des cadeaux. Cela
peut &tre un produit d'appel : quand le consommateur ira acheter un produit trés peu cher, aprés il aura envie de revenir
, ) , , . , et on pourra lui vendre n'importe quoi & n'importe quel prix, il sera attrapé. |l viendra plus souvent. Le consommateur doit
L7] [S’z;llrtls'l;hleny Sagnier, pourguoi les supermarchés offrent-ils des produits gratuits & leurs 2 poits toujours faire trés attention.
Ersin Leibowitch : C'est une technique de vente adaptée & I'époque ?
......................................................................................................................... Thierry Sagnier : Oui, vendre de meillsurs produis st moins chers et surlout proposer des services gratuts, permet de
) ) ) ) toucher les consommateurs d'aujourd hui.
© Que pense Thiery Sagnier des offres gratuites des supermarchés ? 1 paint

A |l faut en profiter.

B[ |l faut &tre prudent.
C O Il faut s'assurer de la qualité du produit.

Ersin Leibowitch : Merci beaucoup, Thierry Sagnier.




